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@ Wir konzipieren und gestalten Ihre Bannerkampagnen

Standardwerbeformate (IAB/UAP/AdBundle)
@ a. Medium Rectangle

b. Skyscraper

c. Halfpage Ad

d. Superbanner (Leaderboard)

@ Sonderwerbeformate

a. MaxiAd

PowerAd

Formular Pop / Microsite
Exit-Intent

Wallpaper

Billboard

Bild-Text

Video Ad / PowerAd Media HD

Wallpaper
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1. Wir konzipieren und gestalten lhre Bannerkampagnen.

Sie haben keine Displays und mochten eine ganze Kampagne oder ein weiteres

Werbemittelformat zusatzlich?

Kein Problem! Interactive Performance erstellt seit geraumer Zeit erfolgreiche Kampagnen fir

namhafte Kunden aus den unterschiedlichsten Branchen.

Nutzen sie unser Starken in Konzeption und Erstellung Aufmerksamkeit erregender Werbemittel.

Fragen Sie einfach lhren Ansprechpartner.
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2. Standardwerbeformate (IAB) Ubersicht

Medium Rectangle (Contend Ad)
GroRe: 300 x 250 Pixel

Es wird direkt in den redaktionellen
Content einer Seite integriert.

Durch diese Nahe ist es sehr
wirkungsvoll, da das Vertrauen in
seine Werbebotschaft gestarkt wird.

Wide Skyscraper
GroRe: 160 x 600 Pixel

Dieses schmale langliche
Werbemittel wird meist rechts
neben dem redaktionellen Inhalt
einer Webseite platziert. Dadurch ist
es dauernd zu sehen.
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2. Standardwerbeformate (IAB) Ubersicht

Halfpage Ad
GroRe: 300 x 600 Pixel

Bietet sehr viel Platz fir die
Werbebotschaft. Weiterhin erwirkt
er mit seiner GroRe verstarkt
Aufmerksambkeit.

Superbanner (Leaderboard)
GroRe: 728 x 90 Pixel

An sehr aufmerksamkeitsstarker
Stelle am oberen Rand einer Seite
platziert. Durch seine Grol3e bietet es
viel Platz fir Ihre Werbebotschaft.
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2. Standardwerbeformate (IAB) - Spezifikationen

Medium Rectangle
(Content Ad)

Wide Skyscraper

Halfpage Ad

Superbanner
(Leaderboard)

Format
(Breite x Hohe
in Pixel)

300 x 250

160 x600

300 x 600

728 x90

Gewicht
(max. empf.)

50 KB

50 KB

50 KB

50 KB

Dateiformat

*.gif, *.jpg, *.htmI5’

*.gif, *.jpg, *.html5'

* gif, *.jpg, *.html5!

*.gif, *.jpg, *.htmI5’

Maximale Laufzeit
(Animationsdauer)

30 Sekunden

30 Sekunden

30 Sekunden

30 Sekunden

Siehe RGB

*_ html5?

Siehe RGB

*_html5?

Siehe RGB

*_html5!

Siehe RGB

*_html5?
interacuve
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3. Sonderwerbeformate Ubersicht

MaxiAd
GroRe: 640 x 480Pixel
(700 x 500 Pixel)

Es wird vorwiegend im Content von
Logout-Seiten integriert. Durch die
erhohte Aufnahmebereitschaft des
Users in diesem Moment, erreicht es
eine unglaubliche Akzeptanz.

PowerAd
GrofRe: 800 x 600 Pixel
(700 x 500 Pixel)

Offnet sich beim Aufruf einer
Webseite hinter dieser in einem
eigenen Browser-Fenster. Durch
seine GrolSe erfahrt es noch mehr
Aufmerksamkeit als sein kleiner
Bruder das MaxiAd.

Formular Pop / Microsite
GroRe: 800 x 600 Pixel
(700 x 500 Pixel)

Dieses Werbemittel o6ffnet sich hinter
einer aufgerufenen Webseite in einem
eigenen Browser-Fenster.

Es besitzt Formularfelder fir den
Direkteintrag personlicher Daten, die
dadurch ohne jeden Umweg generiert
werden kdnnen.
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3. Sonderwerbeformate Ubersicht

/k

Exit-Intent

Grole: variabel
(max. bis zu 700 x 500 Pixel)

Es offnet sich im Vordergrund als Layer
wenn die Besucher einer Seite diese
verlassen wollen. Durch die erneute
Erinnerung an bereits Gesehenes und
der gleichzeitigen
Aufnahmebereitschaft des Users in
diesem Moment, erreicht es eine
unglaubliche Akzeptanz.

Wallpaper
GroRe: 728 x 90 Pixel
+ (160 200) x 600 Pixel

Unglaublich aufmerksamkeitsstark
durch die Belegung des oberen und
rechten Werbebereiches. Es besteht
aus einem Superbanner und einem
Wide-Skyscraper. Zusatzlich kann der
Hintergrund der Seite eingefarbt
werden.

Billboard
GrolRe: 800 x 250 Pixel

Sowohl die feste Platzierung im
Header einer Webseite als auch seine
GroRe verschafft zu viel
Aufmerksamkeit beim User.
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3. Sonderwerbeformate - Spezifikationen

Format Gewicht Dateiformat Maximale Laufzeit
(Breite x (max. empf.) (Animationsdauer)
Hohe in
Pixel)
MaxiAd 640 x 480 80KB *.gif, *.jpg, *.html5" 30 Sekunden Siehe RGB
700 x 500 * html5!
PowerAd 800 x 600 100 KB *.gif, *.jpg, *.htmlI5 30 Sekunden Siehe RGB
(700 x 500) * hmll5!
Formular Pop/ 800 x600 120 KB *.gif, *.jpg, *.htmlI5’ 30 Sekunden Siehe RGB
Microsite (700 x 500) * htmi5!
Wallpaper 728 x 90 + 80KB *.gif, *.jpg, *.html5 30 Sekunden Siehe RGB
(160]200)x60 (insgesamt) * himl5'
0
Billboard 800 x 250 80KB *.gif, *.jpg, *.html5" 30 Sekunden Siehe RGB
* html5!
*html51Bei Flash-Werbemitteln muss zusétzlich eine alternative Grafik (GIF oder JPG) mitgeliefert werden. Interactive

Bitte beachten Sie die Detaillierten Hinweise zu den Sonderwerbeformaten ab Seite 12. PERFORMANCE



3. Sonderwerbeformate - Spezifikationen — PowerAd Media HD

Das HD Streaming Format in einer GroRRe von bis zu 800x600 Pixeln gibt lhnen die Moglichkeit
hochauflésende Videos einem qualifiziertem Publikum zu prasentieren.

Und wie Ublich bei Interactive Performance wird die Auslieferung rein erfolgsorientiert abgerechnet,
denn Sie bezahlen lediglich pro vom User aktivierten Video (Cost Per Play), so kdnnen Sie sich sicher
sein, dass ihr eingesetztes Werbebudget auch die entsprechende. Aufmerksamkeit beim Publikum
erzeugt und nicht nur unbemerkt ablauft. Ob aktueller TV-Spot, Filmtrailer oder Musikclip — wir haben
die richtige Bihne fir I|hre Kampagne und generieren echte Zuschauer auf Uber 1.000
Premiumwebseiten.

Formate: 800x600/ 640x480/ oder 700x500

Unterstiitzte Video Formate:

* Video als MPEG, hohe Auflésung, DVD-Qualitat
* MPEG/ MPEG 2 (codec) — origindre DVD Auflésung
* Wenn am Video nichts zu dndern ist, geht auch html5 Format 16:9/ Pixelhéhe 576 oder
720, die Breite dann im Verhaltnis dazu Empf. Lange 15 — 30 sec./ max. 1 Min | 8- 10
Interactive
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3. Sonderwerbeformate - Spezifikationen — Bild-Text

Headline: max. 24 Zeichen (mit Leerzeichen)
Teasertext: max. 95 Zeichen (mit Leerzeichen)
Verlinkung: 1 Click-Link

Teaser-Images: keine markenbildenden Elemente,
kein Rahmen

Formate: gif, jpg, png, (keinFlash) B x H
90 x 70 Pixel — max. 10 KB

Interactive
PERFORMANCE



4. Native Werbemittel

Neben Werbemitteln, die klar durch bestimmte Bereiche vom redaktionellen Content abgegrenzt
werden, besteht auch die Moglichkeit des Einsatzes von nativen Werbemitteln.

Native Werbemittel sind dadurch gekennzeichnet, dass sie sich in Erscheinung und Positionierung an
das Umfeld anpassen, in der diese Werbemittel auftauchen. Daher fligen sie sich optimal in den
redaktionellen Content ein und sorgen so flr aullerordentlich hohe Akzeptanz. Interactive
Performance verfligt GUber ein weitreichendes Native Ad Netzwerk.

Die Formate sind hier, da sie sich an redaktionellem Content der Webseiten orientieren und auch als
Content wahrgenommen werden, zumeist variabel, wobei bestimmte Seitenverhaltnisse
empfehlenswert sind.

Daneben ist bei einigen Formaten/Anbietern auf eine Begrenzung des Maximalgewichts des
Werbemittels von meist 40KB zu achten.

Im Folgenden einige Formate, die Interactive Performance bedient. Interactive
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4. Native Werbemittel — Formate und GroRen

Kleinere Formate

Dateityp: GIF, JPG, PNG

Dateigewicht: Max. 40 KB

Native Text/Bild

Abmessungen:

300x200 px
400x200 px
400x209 px
400x400 px

Mittlere Formate

Dateityp: GIF, JPG, PNG
Dateigewicht: Max. 40 KB

Native Ad Out

Abmessungen:

*  Mindestbreite: 600 px
e 1:1
e 2:1
e 32
e 43
* 65
e 169
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4. Native Werbemittel — Formate und GroRen

Dateityp: GIF, JPG, PNG Titel: bis max. 25 Zeichen
Dateigewicht: - Inhalt: bis max. 90 Zeichen
Native Text/Bild Call to Action: Max. 15 Zeichen
Abmessungen:

c 1200x627 px
*  600x600 px
e 712x400 px (empfohlen 16:9)

Interactive
PERFORMANCE



5. Dynamische Werbemittel - Standardfelder

* Gewicht der dynamischen Banner sollte unter 80 KB liegen
* CSS Datei sollte in der Hauptdatei sein (nicht nachgeladen)
* Feed sollte moglichst Online zur Verfligung gestellt werden

* Neben den Standardfeldern gibt es auch noch Custom Felder, welche spezifisch gefiillt werden kdnnen
* Die Formate der Dynamische Werbemittel orientieren sich an den Standardformaten (siehe 2.)

Product Fields 1 Product Fields 2

Product ID Product Teaser Small Image  Brand Name
Product Name Product Description Medium Small Brand
Image Image
Product Category ID Deeplink Large Image Medium
Brand Image
Product Category EAN Large Brand
Name Image
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5. Dynamische Werbemittel - Standardfelder

L e

Old Price Price is Taxed Shipping Costs

Price Recommended Versandkosten

Currency In Stock Shipping costs
included

Base Price
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6. Newsletter

* Format: 600 px Breite, Lange variable

* Anlieferung in html4

* Betreff und Absender nennen

* Moglichst wenig Bilder — erh6ht die Wahrscheinlichkeit im Spam zu landen

* Moglichst keine offenen Trackingpixel
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7. Intelligentes Retargeting fiir Onlineshops

Der Kaufentscheidungsprozess eines Kunden kann sich je nach Produkt
von einigen Tagen bis hin zu mehreren Wochen ziehen. In der
Zwischenzeit bewegt sich der potenzielle Kdaufer rege im Internet,
vergleicht Produkte und Preise in mehreren Onlineshops.

Mit ReTargeting nutzt die IP Deutschland GmbH ein Marketingprodukt
entwickelt, das genau diesen Entscheidungsprozess begleitet und sehr
erfolgreich fliir den Werbekunden entscheidet.

Mit individuell auf die Interessen des potenziellen Neukunden abgestimmten, personalisierten
Werbemitteln, die auch in groBen Formaten auf Premiumwebseiten gezielt ausgeliefert werden
bleiben wir mit dem User bis zum Kaufabschluss im Kontakt. Die dadurch gewonnenen
Informationen werden durch unsere flihrende Adservertechnologie stetig analysiert und zur
Kampagnenoptimierung eingesetzt.
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8. Anlieferung lhrer fertigen Werbemittel

Wir bitten Sie die fertigen Werbemittel mindestens 3 Werktage vor Kampagnen-Start
anzuliefern.

Anlieferadresse: adoperations@interactiveperformance.de

Um einen optimalen Ablauf gewahrleisten zu kdnnen bendtigen wir von lhnen:
e Kundenname und Ansprechpartner,

e Kampagnenname

die Laufzeit der Kampagne

die Ziel-URL
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8. Anlieferung lhrer fertigen Werbemittel — HTML-Werbemittel

Bitte liefern Sie alle HTML-Elemente und alle Bilder in einer ZIP-Datei an! Damit wird sicher
gestellt das nichts verloren geht. HTML-Werbemittel muissen UTF-8 kompatibel sein.

AdServer Tag-Werbemittel

Zu den angelieferten Tags, missen Informationen zum Einbau des Publisher-Click-Trackings,
sowie Cache-Busting angeliefert werden.

Allgemein

e Banner durfen nach dem Laden externer Inhalte eine InitialgroRe von 2,2MB nicht
uberschreiten.

e nach 30 Sekunden muss ein vollstandiger Animationsstopp einsetzen. Bei Werbemitteln mit
langerer Animation wird fallweise als Ersatz das statische Banner (Fallback) ausgeliefert.

e es dirfen keine LSOs (Flash Cookies, Browser Helper Objects, HTML5 localStorage) gesetzt
werden

e samtliche 3rd-Party-Calls des Werbemittels miissen im Vorfeld angegeben werden
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8. Anlieferung lhrer fertigen Werbemittel - HTML Newsletter

Technische Voraussetzungen fiir HTML formatierte Newsletter

e Codierung: UTF-8

e Layout mit Tabellen-Elementen (<table>), keine DIVs

e Alle Style-Anweisungen (CSS) inline in HTML-Elementen
* keine Hintergrundbilder (background-image: url())

e keine JavaScript-Anweisungen

* maximal 598-Pixel breit

* Nicht grofRer als 100 KB (html & Bilder)

e Eingebundene Bilder max. 60 KB
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8. Anlieferung lhrer fertigen Werbemittel — Formular

Formulare werden zur Generierung von Leads eingesetzt. Sie konnen entweder als Direct
Type-In direkt als Pop-Under ausgeliefert werden oder als Landingpage fungieren.

Die Erstellung dieses Formates Ubernimmt die Interactive Performance, als Full-Service
Dienstleister inhouse. Dank unserer langjahrigen Erfahrung im Online-Marketing sorgen wir so
fir bestmogliche Performance und eine fehlerfreie Funktionalitat.

Die Erfassung der Leads erfolgt in der Regel ebenfalls durch die Interactive Performance. Die
Daten werden wahlweise taglich oder wochentlich im gewinschten Format versandt. Auf
Wunsch konnen beliebige Schnittstellen direkt angeschlossen werden, um eine nahtlose
Integration der Kampagne in bestehende Infrastrukturen zu ermaéglichen.
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8. Anlieferung lhrer fertigen Werbemittel — Formular

In Ausnahmefillen kénnen auch bestehende Formulare und Landingpages fir die
Generierung von Leads verwendet werden. Die notwendigen Voraussetzungen hierfir
werden dann jeweils individuell durch die Interactive Performance gepriift.

Im Allgemeinen mussen diese Werbemittel neben einer gut sichtbaren und auffalligen Call-
To-Action eine klare Botschaft transportieren. Das Formular muss Ubersichtlich strukturiert
und aufdas Wesentliche reduziert sein.
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8. Anlieferung lhrer fertigen Werbemittel — Spezifikationen fiir externe Kampagnen

Definition

CPL- gelten als externe Kampagnen, sobald ein Schritt des Registrierungsprozesses nicht tiber das
System von Interactive Performance gesteuert wird.

Technische Voraussetzungen

e Maximale Grolle (BxH) von 800x600 Pixeln bei direkter Auslieferung des Formulars als Direct
Type-In Popunder.

* Interactive Performance Tracking-Code muss als Bild eingebunden sein.

e Die zur Auslieferung der Werbemittel bzw. des Formulars benutzen Server missen
entsprechend leistungsfahig sein und zuvor von Interactive Performance freigegeben

werden. .
Interactive
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Definition

Tracking-Pixel (auch: Zahlpixel oder Pixel-Tag) sind kleine Grafiken, die beim Aufruf eines
Werbemittels oder einer Webseite geladen werden. Sie ermoglichen das Tracking von
Bannerkampagnen und des Nutzerverhaltens.

Das Laden eines Pixels wird je nach Pixelart, im AdServer Verarbeitet und als View, Klick, Lead oder
Order interpretiert. Je intelligenter und detaillierter eine Kampagne verpixelt wird, desto besser kann
sie ausgesteuert und optimiert werden.
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Conversion-Pixel

Retargeting Markierungspixel

Retargeting Demarkierungspixel

Dieser Pixel zahlt die
Conversions/Leads und
muss auf der letzten Seite
des (Bestell-) Prozesses
integriert werden.

Dieser Pixel markiert
Websitebesucher. Er muss auf
alle 6ffentlich zuganglichen
Seiten (Insbesondere
Startseite, Kategorie- &
Produktseiten) integriert
werden.

Dieser Pixel demarkiert User,
welche etwas gekauft haben/sich
bereits angemeldet haben.
Dementsprechend muss dieser
Pixel auf die letzte Seite des
(Bestell-) Prozesses integriert
werden.
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Alle Angaben basieren auf dem derzeitigen
Kenntnisstand. Anderungen vorbehalten. Dieses
Dokument der Interactive Performance GmbH ist
ausschliellich fiir den Adressaten bzw.
Auftraggeber bestimmt. Es bleibt bis zu einer
ausdriicklichen Ubertragung von Nutzungsrechten
Eigentum der Agentur. Jede Bearbeitung,
Verwertung, Vervielfdltigung und/oder
gewerbsmalige Verbreitung des Werkes ist nur mit
Einverstandnis zulassig.

All content is based on the current state of
communication. Subject to change. This
document of Interactive Performance GmbH
is only intended for the client.

It belongs to the agency until its explicit
transfer of usage rights. Any adaptation,
utilization, copy and/or professional spreading
has to be approved.



